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\
2.2 Kunden-, Kontakt- und Mitgliedschaftspresse

Die Mé&belbranche informiert ihre Kunden ganz tiberwiegend iber Prospekte. Die groBen Handelshduser
wahlen den Weg Uber wdéchentliche Beilagen zu Anzeigenbldttern, in denen Produkte und Preise in oftmals
»sensationeller” Aufmachung dargestellt werden. In den Modbelhdusern werden Prospekte zu einzelnen
Marken und Serien fiir die Endkunden bereitgehalten.

Kundenzeitschriften sind in der Mdbelbranche hingegen eher die Ausnahme. Selbst fiir groBe und weiter
verbreitete Markenfabrikate wie Rolf Benz oder Interliibke rentieren sich eigenstandige Kundenmagazine
nicht. Grof3e Verbundgruppen des Handels bieten ihren Endkunden jédhrlich ihre ,,Wohnbiicher* zum Kauf
an:

daheim zuhause. |hr personlicher Einrichtungs-Berater

Hrsg. v. GARANT-MOBEL-Holding AG. Erscheint jahrlich, 5 EUR.

»Auf den folgenden Seiten finden Sie jede Menge Anregungen zur Verwirklichung Ihres ureigenen Wohnraum-
Traums. Entdecken Sie die wohnliche Welt von Garant-Mé&bel.*

Musterring Wohnbuch.

Hrsg. v. Musterring International Josef Honer GmbH & Co. KG. Erscheint jahrlich, 5 EUR.

,Uberzeugen Sie sich im neuen Wohnbuch 2009 von der Vielfalt der Musterring Kollektion. Hier finden Sie
sicherlich auch Produkte, die Ihren ganz persénlichen Geschmack treffen®.

(Fortsetzung in der Studie) 6
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3.5 Kennzahlen des Segments Wohnzeitschriften

Der Markt der Wohnzeitschriften kann auf verschiedene Weise systematisiert werden: Nach dem
thematischen Schwerpunkt, nach der Preiskategorie der Hefte, nach der Erscheinungshaufigkeit, nach
demografischen Merkmalen der Leserschaften, nach erzielten Auflagen und Reichweiten oder auch nach
den Vertriebswegen.

In diesem Kapitel steht die aktuelle Strukturierung des Segmentes im Mittelpunkt, wahrend das Kapitel 5
den Verlauf der Entwicklung der Wohnzeitschriften in langjahrigen Zeitreihen darstellt.

Die Zahlen sind auf verschiedene Quellen zuriickzufiihren, darunter insbesondere Verlagsangaben, die
WIP-Pressedatenbank und Daten der IVW.

Es gibt weder wdéchentliche noch vierzehntédgliche Wohnzeitschriften. Die meisten Titel erscheinen
monatlich oder zweimonatlich. Auch den Rhythmus 8- oder 9mal jahrlich gibt es und zudem vierteljdhrliche
Hefte.

In dieser Inhaltgruppe kénnen drei Preisgruppen identifiziert werden:
- Die untere Gruppe mit Copypreisen von 1,80 bis 3,20 EUR.
- Die mittlere Gruppe mit Preisen zwischen 3,50 EUR und 5 EUR.

- Und das obere Preissegment mit Einzelverkaufspreisen zwischen 6 und 8 EUR.

(Fortsetzung in der Studie)
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Erscheinungsweise und Preisgruppen der Wohnzeitschriften

€ niedrig mittel hoch Summe

monatlich  180€-320€  3,50-4,00€ 6 € —
4 Titel 3 Titel 1 Titel

8-9 x jahrlich ~ 1> €-290¢€ WS 3 Titel

2 Titel 1 Titel

2-monatlich 1,50 € 3,95 € - 5,00 € 6€-75€ 13 Titel
1 Titel 7 Titel 5 Titel

4-5 x jihrlich 1,95 € >€ 6,50€-8¢€ 5 Titel
1 Titel 2 Titel 2 Titel

Summe 8 Titel 13 Titel 8 Titel 29 Titel
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4.2 Die Herausbildung der Inhaltsgruppe ,,Wohnen*

Die Geschichte der eigenstandigen Wohnzeitschriften begann in Deutschland erst nach dem Zweiten
Weltkrieg, als die junge Republik die Mangeljahre (iberwunden hatte und sich durch das ,,Wirtschafts-
wunder® eine kaufkraftige birgerliche Mittelschicht bildete,.

Einer der ersten Titel war die 1951 in Hamburg gegriindete Haus und Heim. Zeitschrift flir
Hauswirtschaft und Heimgestaltung. Das monatliche Blatt erschien bis 1983.

1953 gab das Stuttgarter WK Institut fir Wohnkultur vierteljahrlich Besser Wohnen WK-Journal
fur Wohnkultur heraus. Auch mehrere Sozialwerke des Wohnungsbaus waren anfangs beteiligt.
Der Titel wurde weitgehend als Kundenzeitschrift verbreitet und bestand bis 1984.

— ., . 1956 erschien in der DDR erstmals Kultur im Heim, zweimonatlich herausgegeben im Berliner
~—__ \Verlag ,,Die Wirtschaft“. 1990 iibernahm Gruner + Jahr das Blatt unter dem neuen Titel
Neues Wohnen mit nun monatlichem Erscheinen. Im Friihjahr 2004 wurde die Zeitschrift
eingestellt.

o

Bis heute Uberdauert hat hingegen die Zeitschrift Schoner Wohnen. Er ist seit 1960 ein eigenstandiges
periodisches Presseerzeugnis und erscheint seit der Mitte der 60er Jahre im Verlag Gruner + Jahr. Die
Zeitschrift ist seit Jahrzehnten der Marktfiihrer des gesamten Segments.

Erst sieben Jahre spdter, 1967, lag ein weiterer neue Titel im Pressehandel vor: Zuhause Wohnen aus dem
Jahreszeiten-Verlag erscheint somit bereits seit tber 30 Jahren.

(Fortsetzung in der Studie) 76

Exemplar Mustermann Verlags GmbH /




Wohnen und Fachpresse und Publikumspresse Publikumspresse Publikumspresse Publizistische
Wohnzeitschriften sonstige Presse Ubersicht heute Entwicklung Zeitreihen-Daten Onlineangebote

5.2 Verkaufsauflagen 1975 bis 2008

Der IVW wurden maximal 21 Titel gemeldet. Die verkaufte Gesamtauflage lag mit 2,56 Mio. Exemplaren
im |. Quartal 2005 schon einmal etwas héher als heute (2,35 Mio. VKEx. im Ill. Quartal 2008).

Auflage Titel
2.700.000 27
2.400.000 - /MMVWV 24
2.100.000 - / I

21

—Titelzahl IVW (rechte Spalte)

1.800.000 - _ 18
| e Gesamt auflage (linke Spalte) |

1.500.000

15

1.200.000 _

D12

900.000 -

600.000 -

300.000 -

. i
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